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  브랜드의 의미와 중요성 

  좋은 브랜드명의 특징  

  제조업자와 유통업자의 브랜딩 전략 

  브랜드 자산의 구축과 활용 

  패키징과 레이블링의 의미와 중요성 

  주요 패키징 전략 

  다른 제품 특성 요소와 이의 마케팅 시사점 

 

이 장의 학습 목표 



브랜드 

 발음할 수 있는  
단어, 문자, 숫자 

심볼, 디자인, 색상, 레터링 

브랜드의 법적 보호 

브랜드 
명 

브랜드 
마크 

등록 
상표 



브랜드 

브랜딩을 하지 않는 이유 

촉진이 필요 없음  
 

일관성있는 품질을 유지할 수 없음 
 

제품을 물리적으로 차별화할 수 없음 
 



브랜드 

브랜딩을 하는 이유 

제품 식별 
일관성있는 품질 
쇼핑을 빠르고  
쉽게 해줌 

촉진 
인지 

가격 비교 감소 
차별화 

소비자 판매자 



브랜드명의 선정 

좋은  
브랜드명 

등록할 수  
있어야 하고  
법적 보호가  
가능해야 함 

차별적 
이어야  
함 

말하고,  
쓰고,  
기억하기  
쉬워야 함 

제품이  
제공하는  
편익이나  
용도를   
나타내 줌 

제품 라인을  
추가하는데  
활용 가능해야  

함 



브랜드명의 보호 

제품 모조 

브랜드명의  
일반 명사화 



제조업자의 브랜딩 전략 

제조업자  
브랜드 

소재와  
부품의  
브랜딩 

 

유통업자  
브랜드 



유통업자의 브랜딩 전략 

제조업자  
브랜드만을  
판매 

제조업자와  
유통업자  
브랜드  
모두를 판매 



제조업자와 유통업자의 
 일반적인 브랜드 전략 

제품 믹스  
내에서의  
브랜딩 

시장 포화기의  
브랜딩 

공동 브랜딩 

분리된 브랜드명 

패밀리 브랜딩 

복수 브랜드 

이중 브랜딩 같은  제품에  

두개  이상의 브랜드 



브랜드 

브랜드 자산 등록상표 
라이센싱 

브랜드 
라이센싱 

브랜드 소유자가 다른 기업에게 브랜드명과  
브랜드 마크를 제품에 사용하도록 허가하는 것   

제품에 브랜드가  
부가하는 가치 



패키징 

제품 보호 

소비자가 제품  
구매를 하도록 설득 

유통업자의  
제품 수용 가능성을 높여줌 

제품을 담거나 감싸는 것을 디자인하고  
생산하는 것에 관한 모든 활동 



패키징 전략 

복수 패키징 

포장의 변경 

 
제품 라인 패키징 

 



레이블링 

 
브랜드 
레이블 

 

 
등급 
레이블 

 

 
설명 레이블 

 

브랜드를 제품이나  
포장에 부착 

정보 제공 

품질 평가 



주요 용어 및 개념 
계열 패키징 

등급 레이블 

등록상표  

등록상표 라이센싱 

레이블 

無브랜드  

복수 브랜드전략 

복수 패키징 

브랜드   

브랜드 레이블 

브랜드 마크 

브랜드 자산    

브랜드명 

설명 레이블 

유니버셜 디자인 

유통업자 브랜드 

제조업자 브랜드  

제품 디자인  

제품 모조  

제품 색상 

제품 품질 

패밀리 브랜딩 

패키징           
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